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Espace d'accélération et de croissance

La révolution de
I'innovation pour
I'avenir de la région



Conseil de l'innovation du Québec
Mission et mandats

Conseiller le gouvernement

Comprendre et valoriser les données

Propulser les entreprises

Promouvoir la culture d’'innovation

Conseil de
Finnovation




Collaboration entre le Conseil de I'Innovation
et Connexion Laurentides

Organisations créées par le Gouvernement de Québec pour favoriser I'innovation en
entreprises

Efforts concertés pour répondre a toutes les demandes en matiere daiguillage et de
projets d'innovation des entreprises

Tournée de I'Innovateur en chef - Septembre 2022
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(en cours danalyse)




Lestypesdinnovation
Manuel d'Oslo - OCDE

Innovation Innovation des processus
organisationnelle ou technologiques

Innovation Innovation de
de commercialisation produit ou service




Y a-t-ilun marché?

Ou’est-ce que
linnovation ?

Est-ce possible ? Est-cerentable ?



Transformation

Exploration en dehors
des sentiers battus pour
intégrer des idées
completement
nouvelles et entraine
des changements
importants.

Modification du modéle
d'affaires.

Développement

Exploration des
opportunités pour
renforcer loffre de

services et de produits.

Créer davantage de
valeur.

Adaptation du modele
daffaires.

Efficacité

Améliorer ses fagons de
faire en diminuant les
irritants, notamment par
lintégration d'outils
technologiques.

Ne change pas le
modele daffaires.

ction



Défi de productiviteé

Productivité du travail, en dollars par heure travaillée, selon la province, 2021
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SOURCE: Statistique Canada (SC). Tableau 36-10-0480-01 Productivité du travail et mesures connexes par industrie du secteur des entreprises et par activité non-commerciale, conformes aux comptes des industries.
Analyse par le Conseil de I'linnovation du Québec.



L'importance de larecherche

DEPENSES INTERIEURES DE R-D [DIRD] PAR REGION, CANADA (EN POURCENTAGE DU PIB)
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Le déclin de la recherche en entreprise

Financement en % du total de la DIRD
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Défis de société

Changements climatiques

Vieillissement Santé
Education Communautés Culture Talent
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Et bien plus encore...



INVENTER.
DEVELOPPER.
COMMERCIALISER.

STRATEGIE QUEBECOISE
DE RECHERCHE ET D’INVESTISSEMENT

EN INNOVATION 2022-2027

Québec.ca/strategie-recherche-innovation
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Mesurer la capacité d'innovation

Global
Innovation
Index 2022
What is the future
of innovation-
driven growth?
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Bloomberg

WIPO

Conseil de
Finnovation
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European Innovation Scoreboard

Formation continue

Tertiary education
Lifelong learning il

*Air emissions in fine
220
Intemational co-publications

particulates 200
Innovative sales \1 ?,;l]

Most-cited publications

*Above basic overall digital

*Employment in knowledge
intensive activities skills
R&D expenditures public Depenses
— [ | sector R&D deS
/ entreprises

Design applications —m—0o0__

Employment in innovative

enterprises

R&D expenditures business
sector

. Non-R&D innovation

Trademark applications
expenditures

Co-publications
B o PCT patent applications
Public-privées ' i
Public-private co-publications lnnovntrum P)(V[](:’r‘l(*MIffP\ per
person employed
/ Employed ICT specialists = SpéCiGliSteS enTIC
Product innovators

Innovation collaboration
Emerging Innovators

Business process innovators
Moderate Innovators

Strong Innovators

e |N0OVation Leaders

Conseil de
l'innovation




S" Z Barometre
Z-S de I'innovation
du Québec

7 . H$ BN ¢ tnt .
axelys MAUN  SYNCMRONEX - : cirodd



OBJECTIFS DU BAROMETRE DE L'INNOVATION DU QUEBEC
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la vitalité de I'écosysteme
d’'innovation et son efficacité,
ses intrants et extrants.
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— de I'écosysteme d’innovation .
\\\“"/4 dans sa capacité a atteindre Par secteur et par region pour
~ augmenter les richesses socio-

économiques

des objectifs clairs.

Par secteur et par région au
Québec, au Canada et a
I'international.




POURQUOI INNOVER ?

Les répondants sont d'avis que les efforts en innovation dans les entreprises :

795 %

Permettent d'augmenter la capacité d'attraction de main d'oeuvre

Source : Barométre de I'innovation - Laurentides 2022



POURQUOI INNOVER ?

Les répondants sont d'avis que les efforts en innovation dans les entreprises :

73 %

Favorisent 'augmentation de la productivité

Source : Barométre de I'innovation - Laurentides 2022



POURQUOI INNOVER ?

Les répondants sont d'avis que les efforts en innovation dans les entreprises :

1%

Favorisent la productivité la réduction des colts

Source : Barométre de I'innovation - Laurentides 2022



POURQUOI INNOVER ?

Les répondants sont d'avis que les efforts en innovation dans les entreprises :

68 %

Favorisent 'augmentation des ventes et des parts de marchés

Source : Barométre de I'innovation - Laurentides 2022



Effet de levier d'une action innovante
par rapport aux entreprises manufacturiéres qui n‘ont pas fait cette action

150 %

100 %

50 %

0%

186,67 %

105,88 0/0 103‘57 O/o

Augmentation d'au moins 5% du
chiffre d'affaires

153,57 %

Vente a l'international

Action innovante

Investir plus de 2%

Du chiffre d'affaires en équipement
Investir plus de 2%

De la masse salariale en formation
Investir plus de 5%

du chiffre d'affaires en R&D
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REALISATION DE PROJETS D'INNOVATION

Q2. Au cours des 12 derniers mois, votre entreprise a-t-elle développé un ou plusieurs projets d’innovation?

Base : Tous les répondants du Québec (n=750) de I'Ontario (n=301) et de la Colombie-Britannique (n=100)

Q13. Dans les 3 prochaines années, est-ce que votre entreprise a 'INTENTION de faire un ou des projet(s) d'innovation?
Base : Tous les répondants du Québec (n=750)

Colombie-

Quebec Britannique

12

e 51% 60%

I

81% chezles entreprises qui ont
des responsables de l'innovation

Ontario

96%



IMPACT D'INNOVER SUR LA CROISSANCE
ET LES EXPORTATIONS

Croissance des revenus Exportations
(prévisonnelle)

5.6

Sans projet Avec projet Sans projet Avec projet
d’innovation d’'innovation d’innovation d’innovation



RAISONS POUR LESQUELLES AUCUN PROJET D'INNOVATION
OU DE R&D N'A ETE DEVELOPPE DANS LA DERNIERE ANNEE

Q12. Pourquoi votre entreprise n"a-t-elle pas développé un ou plusieurs projets d innovation ou de R-D au cours des 12 derniers mois?
DEUX MENTIONS POSSIBLES*

Base : Les entreprises du Québec n‘ayant pas développé de projets d’innovation ou de R-D au cours des 12 derniers mois (n=241)

Aucun besoin en particulier

La crise de la COVID-19

Manque de personnel qualifié / Difficultés de recrutement /
Enjeu de rétention du personnel qualifié

Manque de financement

0% 20 % 40 %

*Les répondants ayant la possibilité de donner plusieurs réponses, le total des mentions peut étre supérieur a 100%.



ETAPES QUI ONT CAUSE LE PLUS DE PROBLEMATIQUES DANS LE
DEVELOPPEMENT D’'INNOVATIONS

Q3E. Dans votre/vos démarche(s) de développement d'innovations, quelle(s) est /sont les étapes qui vous pose/ont posé le plus de problématiques ou d'obstacles ?
Base : Les répondants du Québec dont I'entreprise a développé un ou plusieurs projets d'innovation au cours des 12 derniers mois (n=440)

Disponibilité de main-d'ceuvre qualifiée
pour développer les innovations

Mise a niveau des compétences des personnes touchées
par l'intégration d'innovation en interne

Dégagement de ressources pour les dédier a I'innovation

Trouver le financement nécessaire pour financer
la commercialisation de l'innovation

Trouver le financement nécessaire pour réaliser
la R&D de l'innovation

Aucun probléme

0%

Note : Nouvelle question cette année, aucune comparaison possible avec les résultats de 2020.

20 %

31 %

o —

48%

pour les entreprises ayant 250 employés ou plus

40 %




DEVELOPPEMENT DE PROJETS D'INNOVATION AU COURS DE LA
DERNIERE ANNEE

INNOVATION EN INNOVATION EN IMPACT SOCIAL ET
M DEVELOPPEMENT PRODUCTION COMMERCIALISATION ENVIRONNEMENTAL

6% 22% 8% (Fabrication) 12% 10% (social)
12% (services) 8% (Environnement)
ON 17% 24% 9% (Fabrication) 12% 18% (Social)

20% (Services) 12% (Environnement)



2. Place accordée a l'innovation
au sein des entreprises




IMPACT DE LA PRESENCE D'UNE PERSONNE OU “
DEPARTEMENT EN INNOVATION

% ayant faitun % prévoyantde L'innovation fait Programmes
projet faire un projet partiedela gouvermentaux
d’innovation d’innovation stratégie sontbien adaptés

Bl Sans responsable ou département d’innovation

B Avec responsable ou département d’innovation



IMPACT DE LA PRESENCE D'UNE PERSONNE OU
DEPARTEMENT EN INNOVATION

Actions pour améliorer son Actions pour améliorer
impact social sonimpact environnemental

Sans Avec Sans Avec
responsable/  responsable/ responsable/  responsable/
département  département département  département



3. L'écosysteme d’innovation




USAGE DES PROGRAMMES GOUVERNEMENTAUX POUR FINANCER
L'INNOVATION

Q3D. Avez-vous eu recours uniquement a vos propres ressources pour financer vos activités d’innovation ou avez-vous obtenu des fonds gouvernementaux?
Base : Les répondants du Québec dont I'entreprise a développé un ou plusieurs projets d'innovation au cours des 12 derniers mois (n=440)

Fonds propre uniquement 1%
Avec |'aide gouvernementale : crédits d'impdts a la R&D

Avec l'aide gouvernementale : autre que crédits d'impots a la R&D

Subvention / Fonds publics (sans précision)*

0% 40 % 80 %

*Autre mention spontanée pour « Avec l'aide gouvernementale: autre que crédits d'imp6ts a la R&D »



NOTORIETE DES ORGANISMES DE L'ECOSYSTEME D'INNOVATION
AU QUEBEC

Q15. Au Québec, il existe différents types d'organisations (autres que des consultants) qui composent I'écosysteme d'innovation. Parmi celles listées ci-dessous, lesquelles
connaissez-vous ?

MENTIONS MULTIPLES*
Base : Tous les répondants du Québec (n=750)

Aident a financer les projets d’'innovation

Investissement Québec (1Q) NN 45%
BDC N 45%
Développement Economique Canada I 21%
Programmes gouvernementaux poncg'ltjuEeICs) s 21%
RSRI 129
CNRC W 10%
CRSNG N 4%
Axelys (société de valorisation) I 2%

Mitacs | 1%

*Les répondants ayant la possibilité de donner plusieurs réponses, le total des mentions peut étre supérieur a 100%.



NOTORIETE DES ORGANISMES DE L'ECOSYSTEME D'INNOVATION

AU QUEBEC

Q15. Au Québec, il existe différents types d'organisations (autres que des consultants) qui composent I'écosysteme d'innovation. Parmi celles listées ci-dessous, lesquelles

connaissez-vous ?
MENTIONS MULTIPLES*
Base : Tous les répondants du Québec (n=750)

Aident a financer les projets d’'innovation

Investissement Québec (1Q) NN 45%
BDC N 45%
Développement Economique Canada I 21%
Programmes gouvernementaux poncg'I(DLJEeICs) s 21%
RSR| pmm 12%
CNRC B 10%
CRSNG N 4%

Axelys (société de valorisation) I 2%

MITACS | 1%

*Les répondants ayant la possibilité de donner plusieurs réponses, le total des mentions peut étre supérieur a 100%.

Aident a réaliser les projets d’'innovation
Universités [ 27%

10~ CRIQ . 24%

CNRC - 9%

Centres de recherche publiques
(INO, C2MI, CRIM, MILA, ...) M 8%

CCTT B 5%

MITACS B1%



NOTORIETE DES ORGANISMES DE L'ECOSYSTEME D'INNOVATION
AU QUEBEC

Q15. Au Québecg, il existe différents types d'organisations (autres que des consultants) qui composent I'écosystéme d’innovation. Parmi celles listées ci-dessous, lesquelles
connaissez-vous ?

MENTIONS MULTIPLES*
Base : Tous les répondants du Québec (n=750)

Aident a f|1 |ts d’'innovation
Investissen . B 27%
Je nhe connais aucune de ces |
24%

Développement Ecof Organisations: 23%

Programmes gouvernemsg

CRSNG W 4% B
Axelys (société de valorisation) I 2% MITACS M1%

MITACS | 1%

*Les répondants ayant la possibilité de donner plusieurs réponses, le total des mentions peut étre supérieur a 100%.
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nCONNEXION
AY LAURENTIDES

Espace d'accélération et de croissance

Favoriser la mise en relation des entreprises vers les
expertises propres a linnovation, notamment le réseau de
R&D, mais aussi les organisations qui soutiennent
lintégration d'outils technologiques.

REIEER
Converger.
Innover.




En collaboration avec
2 O Desjardins
ue ec Entreprises
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